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Eccol'Uberdellaspesa
“Unclicsul cellulare
earivaacasainunora’

Dall'insalata ai detersivi, dal biologico al cibo per gatti
simoltiplicanoi portali che mettonoin rete clienti e negozi

LAURASERLON]

ROMA. Basta un clic. E laspesa
da virtuale diventa reale, in
un’ora. Con un tablet o uno
smartphone, sedutisuldivano
di casa, & possibile ordinare
tutto cio che sitrovanegli scaf-
fali di 470 supermercati di di-
verse catene. Tredicimila pro-
dotti, dai freschi ai surgelati fi-
no ai detersivi e ai confeziona-
th .
Oltreallaspesa, diventarea-
le anche il sogno di quanti —
per noia o mancanza di tempo
— della tappa obbligata al
market proprio non ne voglio-
no sapere.

La nuova frontiera del com-
mercio online porta il nome di
SupermercatoZ4, una startup
veronese che mette in rete
clienti e grande distribuzione
attraverso un network di fat-
torini. Il portale da lavoro —
questa & un’altra novita — of-
frendo a tutti la possibilita di
diventare corriere, un po’ co-
mefaUberconitaxi. Primaun
colloquio, poi si scarical’appli-
cazione sul telefonino: appena
arriva il “messaggio”, si pren-
de l'ordinazione e si va perso-
nalmente a fare la spesa per
consegnarla a domicilio.

In 300 tra disoccupati, stu-
denti e pensionati hanno gia
aderito, soloRomaneconta80.
1l servizio, garantitoinun’ora,
costa 3.50 euro in pit rispetto
allo scontrino ma puo variare
in base al peso e alla comples-
sita dell’ordine. Per ora sono 9
le citta raggiunte, da Napoli a
Roma, da Bergamo a Brescia,
da Padova a Treviso fino a Ve-
nezia, Verona e Vicenza. L'o-
biettivoeédicreareunareteca-
pillareintuttaltalia, magiaen-
trofine febbraiol'intenzione &
disbarcarein altre 58 citta. La
startup ha vinto, lo scorso 21
gennaio, la 360by360 Compe-
tition promossada 360 Capital
Partners aggiudicandosi un
assegnoda 360miladollari. Po-

co pitdi 310mila euro.

Il boom degli acquistionline
& business noto. Gli italiani, in
nome del risparmio, scelgono
sempre di piu la strada dell’e-
commerce. Esenel grande cal-
deronedello shopping elettro-
nico tempo libero e turismo
congquistano le fette piu ampie
di mercato, daun po’ di tempo
anchela spesa di alimentari—
che il sia supermercato oilkm
zero dal contadino — ha scala-
to posizioni. Secondo una ri-
cercadella Coldirettié cresciu-
ta del 18% in un anno la spesa
acquistata via Internet dagli
italiani: un giro d’affari pari a
132 milioni di euro. I1 29% sce-
glie il web per confrontare
prezzi e caratteristiche dei ci-
bi. Un numero, nel complesso,
non lontano dai 15 milieni di
persone. E in particolare sono
oltre5,7 milioni afarericerche
regolarmente.

11 successo di Supermerca-
to24, aggregatore di super-
mercatiche occhieggiaa Uber
nel metodo di consegna, non &
un caso. Inquattromesidivita
ha raccolto 3.800 ordini. Nella
realta virtuale sono molte e
ben assortite le possibilita per
chi sceglie la spesa online. La
Coop e I'Esselunga portano di-
rettamente a casa gli acquisti
maancheadistanzadiqualche
giorno. Perchiinvecepuntasul
biologico, eccoche fruttaever-
duradall’ortodel contadinoar-
rivano sulla tavola con Biobox
nel Lazio, Biosee in Toscana e
PortaNatura a Milano. Dalla
farmacia al pet shop, il centro
commerciale sul web & Drin
Drin, che a Torino e Milano
consegna sull'uscio medicine
e viveri anche per gli animali.

Migliaia di siti e milioni di
utenti, segno che gli italiani
preferiscono al traffico delle
strade cittadine quello piti ra-
pido e silenzioso dei megaby-
te.
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~ LINTERVISTA/ENRICOPANDIAN

“Puntiamosu mamme e manager
chil’haprovatounavoltaritoma”

ROMA, Enrico Pandian nellavita creastartup.
Ha 35 anni e a ventiavevacominciato con cal-
cio.com, dopo due anni & statala volta di ma-
tura.it, poiilboomconprezzipazzi.comfinoal-
1'ultima creatura, Supermercato24.

Come nascel'idea di mettere inrete cen-

tinaia di supermercati?

«Mi sonoispirato alle esperienze straniere.
In Italia ci sono gia dei supermercati che con-
segnano adomicilio ma ci mettono giorniela
scelta éridotta ai prodotti di quel determina-
tonegozio».

In soli 4 mesi aveteraccolto 3.800 ordini, L'INVENTORE

2mila clienti e 45mila iscritti oltre ami- Enrico Pandian,

gliaia di commenti positivi sul web. veronese

«Offriamoil servizioinun’ora, mettiamoin  di35 anni,
retelamaggiorpartedeisupermercatidiuna  amministratore
zona, non abbiamo spese di magazzinonédi-  delegatodi
pendenti diretti perché i fattorini sono auto-  “Supermercato24”
nomi». .

A chi é indirizzato il servizio? &6

«Puntiamo sumamme e manager.Chipro-  § % den funziona
vala spesa unavolta poiritorna». ma dobbiame

Per la gestione della consegna vi siete fare presto per

ispirati aUber. impedire che

«8i, cosichiunquepuoddiventarefattorino».

Chi sonoi fattorini? competitor

: g internazionali

«Studenti e pensionati che possono guada-
gnare trai5 e 10 euro a consegna. Ora sono sharchine
300 ma entro giugno puntiamo ad arrivarea in Ralia
1.800fattorinie 14milaconsegne. Dobbiamo ®&
fare presto per impedire che competitor in-
ternazionali sbarchino in Italia».
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